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L'Automobile & L'Entreprise: Pouvez-vous
nous présenter Zenpark en quelques mots?
William ES Rosenfeld : Zenpark est le premier
opérateur de parkings partagés connectés
d'’Europe etlenuméroun francais duparking
mutualisé pour la smart city. Nous dévelop-
pons un service qui répond a la saturation
desemplacements de stationnement enmi-
lieu urbain. La solution la plus immédiate,
c'est de partager les parkings aujourd'hui
sous-utilisés. C'est ce que nous nous propo-
sons de faire. Notre technologie brevetée
combine des solutions logicielles et matéri-
elles qui permettent de transformer
n'importe quel type de parking privé en
parking partagé. On transforme un bloc de
béton en objet connecté. L'automobiliste
peut ensuite réserver sur notre application
un parking pour une heure, un mois ou au
forfait et bénéficier d'un tarif trés compétitif,
en moyenne 50 % moins cher qu'a
I'horodateur.

A&E:Pouvez-vous nousdonner quelques
chiffres sur vos activités ?

WR: Zenpark aujourd’huice sont1 000 park-
ings partageés, c'est l'application mobile
jugée la meilleure sur ce marché. C'est
également 200 000 clients actifs, une utili-
sation toutes les trente secondes et prés de
10 % de croissance mensuelle.
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A&E:Votre service est-il une solution
pour les entreprises qui sous-utilisent leur
parking ou qui sont, au contraire,ala
recherche de stationnements
supplémentaires ?
WR:Jusqu'aprésentnoustravaillons essen-
tiellement avec les professionnels de
lI'immobilier :1es bailleurs sociaux, les hotels,
lesrésidences étudiantes, les supermarchés,
etc. qui nous permettent d'accéder a des
viviers d'emplacements importants. Mais
trés clairement, dans tous les grands pays

‘ ‘ Aujourd'hui, au lieu de
construire un parking par batiment,
on peut grace a la technologie
construire un parking mutualisé
avec moins de places. wy

europeéens, il y a deux segments de marché
totalement inexploités : les résidences et
I'immobilier debureau. Quand vousregardez
les entreprises, la majorité d'entre elles ont
entre 30 et 35 % de stationnements vides la
journée. Quand vous avezun parking de 300
places, que vous louez la place 200 a 300
euros par mois et que vous savez que vous
n'en utilisez pas 30 a 35 %, tout d'un coup ¢a

se chiffre en millions d'euros de gaspillage.
Qui plus est, la plupart du temps, les collabo-
rateurs qui ont la nécessité de stationner et
quin'ont paslachanced'avoirunbadge vont
garer leur véhicule dans un parking public et
rapportent ensuite des notes de frais.

Nous avons débuté des tests dans
l'immobilier debureauavecune expérimen-
tation au siege social de Nexity notamment.
Les collaborateurs y sont les seuls a pouvoir
localiser le parking et aréserver une place si
ladisponibilitéle permet. Sinotrealgorithme
calcule un taux de remplissage insuffisant,
onpeut également ouvrir le parking aux au-
tomobilistes extérieurs.Cadevient doncune
source derevenu pour l'entreprise.

A&E:Vousfaites partie des acteursdu
smart parking. En quoi cela consiste-t-il ?
P-0G:Le smart parking est un parking par-
tagé, connecté, intelligent, qui est native-
ment construit dansl'infrastructure dubati-
ment et quimutualisetouslesusageset tous
les utilisateurs. Aujourd'hui, au lieu de con-
struire un parking par batiment, on peut
gracealatechnologie construire un parking
mutualisé avec moins de places tout en ga-
rantissant le service maximal a tousles util-
isateurse
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